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河南牧业经济学院

中外合作办学市场营销专业人才培养方案

一、专业名称与代码

专业名称：市场营销

二、培养目标

(三年制专科统招)

专业代码：530605

本专业通过引进爱尔兰教育资源和教学管理模式，培养德智体美劳全面发展，具有崇高理 

想信念，具有国际化视野和英语语言交流能力，适应河南农牧经济国际化发展需要，掌握管理 

学、经济学等学科基础知识，掌握市场营销基本理论和基础知识，能够从事销售、营销活动组 

织、品牌推广、市场调查与预测等工作，具备良好的职业道德、创新精神和创新能力，具有健

康的个性品格和较强的可持续发展能力的国际化技术技能人才。

三、培养规格要求

毕业生应获得以下四方面的知识、能力和素质：

1.具有坚定的政治方向和良好的思想品德、社会公德和职业道德，树立科学的世界观、正 

确的人生观和价值观。

2.掌握现代市场营销学、管理学、经济学的基本理论、基本知识；熟悉我国有关市场营销 

的方针、政策、法规并了解市场营销的惯例和规则。

3.具有较好的英语与计算机应用能力，能阅读专业英文资料，能熟练操作常用的办公软件 

和专业相关软件；具有一定的调查研究、组织管理、 口头与文字表达能力。

4.具有一定的创新意识与创业精神、 良好的文化和艺术素养、健全的人格和体魄，达到国 

家规定的大学生体育锻炼合格标准。

四、主要就业岗位和关键技术 (技能)

1.本专业毕业生主要面向广告公司、营销公司、金融机构及其它各类企业等从事营销策划 

工作或独立创业。

2.本专业的关键技术 (技能) 主要包括市场调研与预测能力、营销策划能力、商品推销与 

商务谈判能力以及基本的管理能力等。学生可以独立从事市场调查活动，有创造性地组织参与 

产品策划、广告策划、品牌策划等各种策划活动，能够熟练运用谈判策略与技巧开展推销，并 

对中间商、推销队伍以及客户管理进行有效的管理。

五、人才培养模式

本专业实行模块式人才培养模式。学生毕业所需具备各类素质要求分解如下。

岗位能力素养 能力描述 知识结构 课程设置

思想道德素养

具有良好的职业道德；具有人 

际交往和团队协作的能力；具 

有科学的世界观、人生观和道

了解职业素质要求，熟悉企 

业管理制度和方法，认识世 

界观、人生观、价值观的合

思想道德修养与 

法律基础、管理学 

(外方)
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岗位能力素养 能力描述 知识结构 课程设置

德观，有明确的是非观念；具 

有一定的创新能力。

理取向，了解建立良好的人 

际关系作用和方法。

遵守社会公德，有强烈的社会 

责任感，具有较高的法律意 

识，具有爱国主义、集体主义 

精神。

了解中国近现代历史进程， 

熟悉中国特色的社会主义经 

济、社会、文化等方面的现 

状和制度，了解法律法规。

毛泽 东思想和 中 

国特色社会主义 

理论体系概论、国 

际经济法

具有良好的沟通表达能力、自 

主学习能力；具有较强的社会 

适应能力和学习竞争能力。

了解不同地区的人文环境， 

熟悉不同行业的市场环境， 

掌握谈判的方法步骤和技  

巧。

消费者行为学(外 

方) 、推销理论与 

技巧 (外方)

有良好的生活习惯，健康的体 

魄；具有坚强的意志品质和健 

康的心态；具有吃苦耐劳的精 

神。

了解行为习惯的养成方法与 

影响，能够准确认识自身特 

点，掌握适合的体育锻炼方 

法和技巧。

体育、专业拓展训 

练、入学专业教育 

和军事训练

基础能力素养

具有较好的逻辑思维能力、计 

算机应用能力、英语读写能 

力，有一定的商务和财务知识 

应用能力。

了解高等数学统计学基础知 

识、熟悉经济问题建模方法、 

熟练办公软件操作、基础语 

法与词汇。

高等数学、计算机 

应用基础、实用英 

语

具有对市场进行科学调研的 

能力，并能用相关工具对调研 

资料进行分析； 具有寻找客 

户，拜访客户的能力，并掌握 

推销技巧；具有客户维护与管 

理的能力；具有渠道开拓及商 

务谈判能力。

了解市场结构、熟悉市场细 

分的方法、懂得商品推销的 

技巧与方法、商务谈判的过 

程及注意事项、 了解不同受 

众的消费动机的形成，掌握 

客户管理的技巧。

商品学理论与实 

务，市场营销学原 

理 (外方) ，推销 

理论与技巧 (外 

方) ，商务谈判， 

消费者行为学(外 

方)

专业能力素养

熟练掌握企业购，销，运，存 

各环节的业务流程，有数据表 

格分析能力，有较强的区域规 

划能力，具有营销策划能力， 

广告策划能力和公关策划能 

力。

了解销售报价、销售订单、 

销售发货、退货、销售发票 

处理、客户管理、价格管理 

等功能， 了解市场营销和广 

告策划的过程， 了解公共关 

系、公关宣传及组织广告的

过程和方法。

销售管理、管理学 

(外方) 、营销策 

划与实务、广告原 

理与实物、公关原 

理与实务

https://baike.baidu.com/item/%E9%94%80%E5%94%AE%E6%8A%A5%E4%BB%B7/3346993
https://baike.baidu.com/item/%E9%94%80%E5%94%AE%E8%AE%A2%E5%8D%95/3347293
https://baike.baidu.com/item/%E9%94%80%E5%94%AE%E5%8F%91%E8%B4%A7/3347359
https://baike.baidu.com/item/%E9%80%80%E8%B4%A7/8429279
https://baike.baidu.com/item/%E9%94%80%E5%94%AE%E5%8F%91%E7%A5%A8/7086730
https://baike.baidu.com/item/%E5%AE%A2%E6%88%B7%E7%AE%A1%E7%90%86/10739450
https://baike.baidu.com/item/%E4%BB%B7%E6%A0%BC%E7%AE%A1%E7%90%86/3373117
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六、主干课程

管理学 (外方) ，市场营销学原理 (外方) ，组织行为学 (外方) ，商品学理论与实务， 

销售管理，财务管理 (外方) ，人力资源管理 (外方) ，商务谈判，市场调查与预测，企业战 

略管理，消费者行为学 (外方) ，营销策划与实务，ERP 综合实训等。

七、主要专业实践

ERP 综合实训，市场营销模拟实验，营销策划与实务、市场调查与预测、推销理论与技巧 

等课内实训，社会实践，毕业实习等。

八、学制与毕业标准

1.本专业标准学制为 3 年。

2.本专业学生修业期满，满足以下两个条件者，准予毕业。

(1) 必修课程全部合格。

(2) 总学分达到毕业总学分 113。

九、课程结构与学分、学时分配

1.各类课程学分与学时结构，见表 1。

表 1 市场营销专业课程学分与学时结构表

各学期周学时分配

课程

性质

课程类别 学分

学分比 

例 (%)

总学时

课堂

讲授

学时

课内

实践

学时

1 2 3 4 5 6

通识教育必修课程 25 21 464 392 72 9 12 2 3

专业基础课程 21 19 384 272 112 8 5 5 3

专业核心课程 32 29 464 320 144 3 6 11 12

集中实践教学环节 19 17

必 
 
 

修 
 
 

课 
 
 

程

小计 96 86 1280 920 360 18 21 15 14 12

素质拓展教育课程 8 7 128 88 40 2 2 2 2

专业选修课程 8 7 128 72 56 2 2 2 2

选 
 
 

修 
 
 

课 小计 16 14 256 160 96 4 4 4 4

总计 113 100 1568 1144 424 18 24 17 21 16

2.课程体系与教学计划进程，见表 2—表 6。

表 2  市场营销专业教学计划进程表 (通识教育课程)

课内学时 各学期周学时分配
课程

类别

课程

代码
课程名称

学 

分

总 

学 

时
理 

论

实 

践

考核

方式
一 二 三 四 五 六



4

6226001 实用英语 1 4 64 64 0 考试 4

6225005 体育 1 1 32 32 0 考试 2

6217001 计算机应用基础 3 48 16 32 考试 3

6222017 思想道德与法治 3 48 40 8 考试 3

6233001 职业发展与就业指导 1 16 8 8 考查 1

6226002 实用英语 2 4 64 64 0 考试 4

6230001 心理健康教育 2 32 16 16 考查 2

6225006 体育 2 1 32 32 0 考试 2

6222021 毛泽东思想和中国特色社 

会主义理论体系概论
2 32 32 0 考试 2

6222023 习近平新时代中国特色社会
主义思想概论

3 48 40 8 考试
3

必 
 
 

修

62FXQJX 形势与政策 1 48 48 0 考试 1-6学期，每学期8学时

通 

识 

教 

育 

课 

程

通识教育课程合计 25 464 392 72 9 12 2   3

表 3   市场营销专业教学计划进程表 (专业教育课程)

课内学时 各学期周学时分配
课程

类别

课程

代码
课程名称

学

分

总

学

时

理

论

实

践

考核

方式 一 二 三 四 五 六

6227018 经济学基础（外方） 3 48 36 12 考试 3

6227005 管理学（外方） 3 48 36 12 考试 3

6227035 会计学基础 3 48 32 16 考试 3

6218018 国际经济法 2 32 16 16 考试 2

6227014
市场营销学原理（外

方）
3 48 36 12 考试 3

6227001 组织行为学（外方） 3 48 36 12 考试 3

6227022 英语口语 1（外方） 2 32 16 16 考查 2

6223054 高等数学 3 48 48 0 考试 3

专

业

基

础

课

6227023 英语口语 2（外方） 2 32 16 16 考查 2

6204095 人力资源管理 3 48 40 8 考试 3

6204021 销售管理 3 48 32 16 考查 3

6227016 财务管理（外方） 3 48 36 12 考试 3

6204017 商务谈判 3 48 40 8 考查 3

6227012 消费者行为学（外方） 3 48 36 12 考试 3

6204102 ERP 综合实训 3 48 0 48 考查 3

6204099 企业战略管理 2 32 24 8 考试 2

6204019 营销策划与实务 3 48 32 16 考查 3

6204126 市场调查与预测 3 48 32 16 考试 3

专

业

核

心

课

6204010 商品学理论与实务 3 48 48 0 考查 3

必

修

专业必修课程小计 53 848 592 256 8 8 11 14 12

6204201
跨境电子商务基础与应

用
2 32 8 24 考查 2

专

业

教

育

课

程

选

修

课 6204029 品牌管理 2 32 24 8 考查 2
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6204054 跨国公司经营与管理 2 32 24 8 考查 2

6204150 市场营销模拟实验 2 32 0 32 考查 2

6227050 推销理论与技巧(外方) 2 32 24 8 考查 2

6211002 物流管理 2 32 24 8 考查 2

6204005 公关原理与实务 2 32 24 8 考查 2

6204024 广告原理与实务 2 32 24 8 考查 2

专业选修课小计 8 128 要求选修 4 门课，共 8 学分

专业教育课程合计 61 11 7 13 16 14

表 4  市场营销专业专业教学计划进程表（素质拓展教育课程）

课内学时 各学期周学时分配课

程

性

质

素质拓展选修课程分

类

课程

代码
课程名称

学

分

总

学

时

理

论

实

践

考核

方式 二 三 四 五

6204330 礼仪与形象设计 2 32 24 8 考查 2

6218509 应用文写作 2 32 32 0　 考查 2

6223042 职场口才 2 32 32 0 考查 2

6217004 Excel 高级应用 2 32 16 16 考查 2

6219450 音乐鉴赏 2 32 32 0　 考查 2

6219451 摄影艺术实践 2 32 32 0 考查 2

6207134 中医养生 2 32 24 8 考查 2

素

质

拓

展

教

育

课

程

选修课

6227036 爱尔兰概况 2 32 32 0 考查 2

素质拓展教育课程小计 8 128 从上述课程中跨类别选修 8 学分

表 5   市场营销专业专业集中实践教学环节安排表

表 6  市场营销专业教学活动时间分配表

课程

代码
课程名称 学分 周数

学期

安排
承担单位 备注

6200001
入学专业教育与军事

训练（含军事理论）
2 2周 1 国际教育学院

6204186 社会实践 2 2周   4     工商管理学院       节假日进行

6204188 毕业实习 14 14周 6 工商管理学院

6204160 就业与毕业教育 1 1周 6 国际教育学院

集中实践教学合计 19 ——
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备注：☆入学专业教育与军事训练     □课堂教学       ◇专业实践周              ■生产实习       

●机动              ⊙毕业实习            ◎就业指导与毕业教育          ◆期末考核

   周 次

学期            
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19

一 ☆ ☆ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ ◆ ◆ ●

二 □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ ◆ ◆ ●

三 □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ ◆ ◆ ●

四 □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ ◆ ◆ ●

五 □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ □ ◆ ◆ ●

六 ⊙ ⊙ ⊙ ⊙ ⊙ ⊙ ⊙ ⊙ ⊙ ⊙ ⊙ ⊙ ⊙ ⊙ ◎


